
LA PLUPART DES PUBS NE CONVERTISSENT
PIERRE HARMANT

3 Raisons Cachées Qui Tuent
Vos Conversions Publicitaires
Le guide pratique pour transformer vos reels en machine de conversion

Découvrez pourquoi vos pubs
ne convertissent pas et
comment corriger le tir en 48h

Une publicité ne sauve pas une promesse
floue. Si la personne ne comprend pas en 3
secondes ce que tu l'aides à obtenir, elle
passe.

Votre problème
n'est pas
l'algorithme. C'est
votre message.

POUR QUI

Pour les indépendants qui
veulent enfin convertir
avec leurs reels

FORMAT

Mini ressource premium
issue du reel

OBJECTIF

Faire gagner du temps et
donner une suite concrete

Pierre Harmant Ressource generee a partir du transcript d'un reel

P R O M E S S E A R E T E N I R



SYNTHESE CLAIRE
PIERRE HARMANT

Les points a maitriser

Le Piège de la
Promesse Floue
La plupart des indépendants perdent
leur audience dès les 3 premières
secondes. Pas à cause d'un mauvais
budget ou d'une vidéo ratée, mais parce
que leur message manque de clarté.

Test des 3 secondes : votre promesse
doit être comprise instantanément

Évitez les formulations vagues comme
'améliorer votre business'

Utilisez des bénéfices mesurables : '3
clients en plus par mois'

Maîtriser le Niveau de
Conscience
Vous ne parlez pas de la même manière
à quelqu'un qui découvre son problème
qu'à quelqu'un qui compare déjà
plusieurs solutions.

Problème inconscient : éduquez
d'abord sur le problème

Problème conscient : montrez votre
solution unique

Comparaison active : différenciez-vous
clairement

Adaptez le vocabulaire selon le niveau
de maturité

La Suite Logique Qui
Convertit
Un reel qui attire sans suite logique, c'est
un prospect perdu. Chaque contenu doit
avoir sa prochaine étape claire.

Préparez un mini-support à envoyer
après chaque reel

Créez un appel à l'action spécifique,
pas générique

Proposez une ressource gratuite liée
au contenu

Guidez vers une conversation, pas
vers une vente directe
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PASSAGE A L 'ACTION
PIERRE HARMANT

Ce que tu peux faire maintenant

Testez votre promesse avec la règle
des 3 secondes

Créez un mini-PDF à envoyer après
chaque reel viral

Segmentez vos audiences selon leur
niveau de conscience

Ajoutez un CTA spécifique à chaque
contenu

Préparez 3 angles différents pour le
même message

Lancer des campagnes avec des
promesses trop générales

Utiliser le même message pour tous
les niveaux de conscience

Créer du contenu sans prévoir de
suite logique

Compter uniquement sur l'algorithme
pour convertir

Négliger l'importance des 3
premières secondes

Auditez vos 5 derniers reels : la
promesse est-elle claire en 3
secondes ?

Identifiez le niveau de conscience de
votre audience principale

Créez une ressource gratuite courte
pour votre prochain reel

Rédigez 3 versions de votre
promesse principale

Planifiez la prochaine étape pour
chaque type de contenu

Votre Stratégie
Publicitaire à la
Loupe
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Q U I C K  W I N S

E R R E U R S  A  E V I T E R

P L A N  S I M P L E

Vous voulez savoir exactement où se
situe le problème dans votre
approche ? Obtenez un diagnostic
personnalisé de votre stratégie
publicitaire. Je passe au crible vos
derniers contenus et vous donne 3
axes d'amélioration concrets pour
booster vos conversions dès la
semaine prochaine.


